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1. Introduzione

L'indagine svolta nel 2014 sulle spese delle famigbrinesi dalla Camera di Commercio Industria e
Artigianato di Torino, realizzata con la collabdmame di IRCrES-CNR e delle Associazioni Ascom e
Confesercenti Torino, consente di pubblicare la [K®tizione dell'Osservatorio sulle spese delle itdia
torinesi.

Il lungo percorso di studio svolto dall'Osservatohia evidenziato nel ventennio considerato la dtali
della congiuntura, con gli alti e i bassi dei cansdelle famiglie, legati alle varie crisi congiunali ma
sempre all'interno di un trend di crescita continue crisi, in quanto congiunturali, erano tempeare
consentivano presto un ritorno sul precedente peoati sviluppo e quindi un miglioramento contirdella
qguantita e varieta dei consumi famigliari. Questodeilo di crescita, altalenante nella congiuntura m
continuamente positivo nel trend sottostante, brusscamente interrotto con la crisi del 2008, clemes
infatti definita come una crisi strutturale e noolasnente congiunturale. Le precedenti edizioni
dell’Osservatorio hanno confermato tutto cio: ladwa dei consumi si € associata ad un profondo
cambiamento nella composizione interna del panigieo famigliare, soprattutto nel caso di famiglie
operaie e di pensionati. Il cambiamento nella naogga dei consumi, con scelte indirizzate al risgia e
al contenimento degli sprechi, modifica in modattrale il modello di consumo delle famiglie, tardal
lato quantitativo, per il minor reddito disponihileuanto dal lato qualitativo, con uno spostamesmiso
I'approcciolow cost

Come si vedra, i risultati positivi evidenziati Bttuale edizione dell’Osservatorio rientrano nabdello
interpretativo qui proposto mostrando, per fortumaa leggera ripresa del livello dei consumi del£0
rispetto all'anno precedente, e la continua ricasigione del paniere famigliare.

Dal punto di vista metodologico, lo studio rilevaansumi e le spese delle famiglie torinesi nel42éd é
condotto in sincronia con I'omologa indagine a llivavazionale dell’lstdt da cui mutua nelle linee generali
la metodologid e della quale tende anche ad accogliere le madifiai dinamiche. Nell'ultimo decennio
essa si e svolta anche concordemente con una analbggine Unioncamere riferita ai consumi dedtii al
capoluoghi piemontesi, ed e possibile un confrdimmo ai consumi 2009 (ultima annualita Unioncamade
oggi disponibile). Piu recentemente, acquistavidliea possibilita di un confronto (con cadenze sempre
sincrone) con una analoga ricerca condotta nel nendail Milano dalla Camera di Commercio di Milano.
Unita di indagine della ricerca € il nucleo famégé, inteso come cellula organizzativa di basedinla
maggioranza delle forme di consumo prendono corperggono soddisfatte, pur orientate piu o meno
intensamente dal contributo degli individui singdla necessita di fronteggiare i bisogni essenamlin
periodo di crisi economica, ma anche la possibititdesprimere i propri desideri in diverse forme di
consumo da parte del singolo individuo, vengonoi abgdiate al livello delle decisioni famigliari.alL
famiglia, infatti, recepisce ed integra, attraverdmsogni e le aspettative proprie dei suoi congudi il
riflesso della societa in cui € inserita e conterapeamente, con il suo atteggiamento di piccolatata in
cui si consuma l'esperienza empirica dell'esistertaa una risposta che a sua volta influenza ilutess
sociale e lo modifica nel tempo.

La struttura dell’esposizione dei risultati e lgsente.

2 E’ ad oggi disponibile il rapporto 2012 (di lug013).
3 Utilizzo di un libretto di acquisti - nel qualersassumono gli acquisti correnti della famiglizeirvistata nel corso della settimana
- e di un questionario, nel quale sono annotaspése che vengono effettuate a intervalli pit luGghes. beni durevoli).
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Nel prossimo paragrafo si descrivono alcuni tredtiatteristici del campione osservato, mentre erzbtci
considera il livello e la struttura dei consumi @6lL4. Nel quarto paragrafo si esamina il compogtam
delle famiglie nei confronti dell'acquisto, conaifmento ai luoghi di acquisto, alla provenienzledmerci,
alle modalita di acquisto. Infine, un capitolo clusivo sintetizzera i principali risultati raggiuint

2. La struttura del campione e della popolazione di ferimento. Alcune indicazioni sui
caratteri socio-demografici rilevati e sulle loro @portunita d’'uso.

Il campione, composto di 240 famiglie, presentéspatto alla realta complessiva delle famigliertesi —
un buon bilanciamento secondo alcuni caratteristip@ssono ritenere importanti per la sua rapptateita
(alcuni di essi sono stati utilizzati in fase prttgale come caratteri di controllo). Per un confoooon le
consistenze di universo si considerano nel segritisultanze del censimento Istat 2011.

In particolare, nel verificare le caratteristichkatgtendibilita del campione, si pone attenzioneanzitutto
alla struttura delle famiglie (le unita di indaginméspetto alla dimensione e ad alcuni tratti deijelogia
famigliare e della persona di riferimento (capofglia). In seguito si esaminano anche le caratiehist

dell'insieme degli individui componenti le famiglimedesime. L'analisi di tale aggregato infatti, se

confrontato con lintera popolazione torinese, pdere ulteriori elementi di verifica dell’attendiibdl
campionaria.

2.1 Le famiglie

Con riferimento alla dimensione della famiglia lab¢lla che segue pone a confronto la strttura

campionaria rispetto a quella di universo.

Struttura dimensionale delle famiglie per il campéce per la citta di Torirfo

Universd
Censim. 2011 (%)

=)
~—

Dimensione famigliare| Campione (9

1 componente 40 40
2 componenti 29 30
3 componenti 18 17
4 o piu componenti 13 13

100 100

4 Cioé la composizione percentuale.
® Per i dati campionari vedasi Tab. 1.1 (elabordziencampione).
® Escluse le comunita, come anche nel seguito.
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Si nota un sostanziale accordo tra la composizzampionaria e quella di universo, di cui in questa
edizione si conoscono le consistenze 2011. Unnisoalella medesima situazione, esplorata secondo u
punto di vista differente, si puo rintracciare cehfronto che segue:

Tipologia delle famiglie per il campione e per ig& di Torind

Tipologia Campione (%) U.nlverso
Censim. 2011(%)

Persone sole 40 40
Coppie senza figli 19 22
Coppie con figli 27 25
Monogenitori 9 10
Altro 5 3

100 100

" Per i dati campionari vedasi Tab. 1.1 (elabordziercampione) .
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Anche in questo caso si nota un sostanziale acd¢oada composizione campionaria e quella di ursieer
di cui in questa edizione si conoscono le consmste?011. La struttura campionaria con riguardo alle
caratteristiche della persona di riferimento (capaflia) é rintracciabile in molte delle tabelleda a 1.14.
Sono due le famiglie con una persona di riferimetiteta inferiore o uguale a 25 anni (si trattaiamente
di famiglie formatesi recentemente, nel caso cortamponente unico); la proporzione piu rilevantéai
per la classe di eta 41-65 anni (61%); segue (R&rhi (14%) e oltre 65 anni (24%). Le famiglienco
persona di riferimento non occupata sono il 40%régta in gran parte di capifamiglia pensionapies il
resto soprattutto casalinghe). Le restanti familghano la persona di riferimento occupata comeréoce
dipendente quasi nella meta dei casi. Il titolstdidio delle persone di riferimento é piu frequerdate |l
diploma superiore (52%); spesso pero ci si ferntalmlenza media inferiore (25%) o si arriva alldipa
universitario o alla laurea (17% dei casi); pit r@asi in cui si rimane alla licenza elementafeo}.

Per riassumere alcuni caratteri demografici prdpiia persona di riferimento e talora anche il tara
dimensione famigliare, si & costruita una clasafficne, funzionale a successive elaborazioni, ¢he s
inserisce qui perché puo fornire ulteriori indicadidi struttura campionaria. Essa risulta cosi pasta (da
Tab. 1.12):

Caratteristiche demografiche del campione (compasée %)

Classe demografica % famiglie
Classe 1 - single fino a 34 anni 3
Classe 2 - single tra 35 e 54 anni 9
Classe 3 - single tra 55 e 64 anni 13
Classe 4 - single con piu di 64 anni 15
Classe 5 - coppia senza figli con persona diirifento fino a 54 anni 3
Classe 6 - coppia senza figli con persona diinfento con piu di 54 anni 16
Classe 7 - coppia con figli e dimensione fanaiglifino a 3 componenti 14
Classe 8 - coppia con figli e dimensione faraigdi4 (o pil) componenti 13
Classe 9 - famiglia monoparentale 9
Classe 10 - altro tipo di famiglia 5
Tutto il campione 100
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Si forniscono quindi indicazioni sulla strutturangaionaria per numero di percettori di reddito dachti
dalla famiglid (dettagli maggiori si trovano nelle Tab. da 1.8.Hl). Le situazioni piti comuni riguardano il
caso di un percettore (53% delle famiglie campioaellue percettori (39%). Tre o piu percettori Si
riscontrano nel 4% dei casi; il 4% delle famigl@nrdichiara alcun percettore di reddito.

Una considerazione a parte riguarda l'informazianguisita con domanda su questionario circa lagasc
di reddito famigliare, con la richiesta di indicarea classe di reddito medio mensile approssinatvie
percepito dalla famiglia.

La classe “766€-2.066€” e la successiva “2.067€09%€ sono le piu capienti (rispettivamente 5499% 3
del campione), mentre le classi estreme hanno p&re molto basse (“fino a 775€” ha il 5% e “oltre
3.100€", che raccoglie le ultime due classi, ha¥%dl.

E’ comunque noto il rischio di domande da un la¢éospnali e dall’altro coinvolgenti valutazioni medi
riferite ad un periodo lungo (in questo caso paliionente pesanti per i percettori di reddito non
strettamente legati ad una omogenea cadenza mensile

L’assai presumibile legame tra reddito famigliarepelogia di consumo ha tuttavia portato ad adgeiis
informazioni in questo ambilp mentre la forma della domanda & stata mutuattindalgine Istat sui
consumi delle famiglie, di cui - come detto - ssidera mantenere la confrontabilith anche metodcdog

In particolare, per i dati 2003 raccolti dall'oss#torio, si & fatto a suo tempo uno studio suiiadlibilita
di questa variabile, giungendo alla conclusione e&$ga non sia attendibile in termini monetari aggaha
conservi un significato ordinale.

Si conviene allora di mantenere I'informazione asi@ (con I'accorpamento delle ultime due classgi
considerare gli scaglioni dichiarati (fino a 775€76€ - 2.066€ ; 2.067€ - 3.099€ ; 3.100€ - 4.13#e
4.132€ €) nel senso di cinque categorie cresceanteddito, di cui non si conosca 'ammontare. Per
comunicare meglio questa intenzione si indicano segjuito dette classi di reddito con le lettereAda
(reddito piu basso) a E (reddito piu alto).

2.2 | componenti

Facendo riferimento ai 496 individui componentifdeniglie campionarie si nota una composizione per
sesso illustrata dalla tabella che segue:

Sesso dei componenti (famiglie campione) e delmlpaione torines8

) Universo
Sesso Campione (%) .
Censim. 2011 (%)
Maschi 43 47
Femmine 57 53
100 100

8 Si notano possibili perplessita nella rispostaiinazioni di lavoro saltuario e/o precario, evefinente abbinato ad una attivita
prevalente non redditizia (p. es. studente o aaga)i

® Si veda a questo proposito lo studio derivantiadakervatorio del 2003.

10 per i dati campionari vedasi Tab. 1.15 (elabordzia campione).
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Le proporzioni appaiono relativamente soddisfacemtnostante una lieve sottostima dei maschi nel
campione. Segue un confronto secondo l'eta:

Eta dei componenti (famiglie campione) e della pagione torinesé

Campione Universo
Sesso )
(%) Censim 2011 (%)
Fino a 25 anni 22 21
26-40 anni 17 20
41-65 anni 45 35
Piu di 65 anni 17 24
100 100
45
a0
. OCampi
one
= 2014
an
e m|stat
® 2011
10
[=]
Finoa2s  26-40 41-65 Pid di 65

1 per i dati campionari vedasi Tab. 1.15 (elabordzia campione).
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Come si nota la distribuzione per eta presentaottodimensionamento campionario della classe di eta
maggiore di 65 anni, compensato da un sovradimeasiento (ancora maggiore) della classe 41-65 anni.

Dal punto di vista della condizione professiondleaimpione presenta il 46% di occupati, in linea
risultanze censuarie 2011 (46%).

3. | consumi delle famiglie

La spesa complessiva per i consumi delle famigiimpgione e di 2232 euro, lievemente aumentata (di 55
euro in termini nominali) rispetto a quella del 302178 euro), che era gia aumentata rispetto B2 2@l
medesimo ammontare.

Nel seguito si esaminano i consumi medi campiosaddivisi nelle due grandi categorie dei consumi
alimentari e consumi non alimentari.

3.1 | consumi alimentari

La spesa media mensile per generi alimentari erfievaelle famiglie campione é risultata di 345 eddo
euro in piu dellanno precedente (+3%) e 31 euriln di due anni prima, con variazioni nominali
abbastanza contenute ma una lieve tendenza ara@sper lo meno a tenere bene nel contesto diighi u
anni.

Sul totale dei consumi essa rappresenta il 15,3% sigesa totalg in ascesa negli ultimi cinque anni, ma
quasi stabile rispetto all'anno precedente. Il datidenzia un incremento - negli ultimi anni, saludtimo -
della quota dedicata dalle famiglie torinesi alf@esa primaria, rintracciabile sovente nelle sitomaizidi
maggiore ristrettezza economica (si noti che rghesa alimentare non sono inclusi i pasti fuoracasa
solo gli acquisti destinati ai pranzi domestici).

La spesa alimentare risulta notevolmente diveedificcecondo alcune tipologie socio-demografichke del
famiglie campione che risultano evidenti in basgsailtati riportati nelle Tab. 2.1 — 2.9.

Tra i fattori che influenzano tale spesa, &€ daneotiaruolo assai rilevante della dimensione famaigl,
evidenziato nello schema che segue (i dati sorigaleda Tab. 2.1).

Consumi alimentari della famiglia e pro capite sedo la dimensione famigliare

) ) Consumi Consumi ) ) Indice di
Dimensione ] ) ) ] Indice di aument ] ] o
o alimentari alimentari o risparmio Numero famiglie
famigliare o ] spesa famigliare ]
famigliari pro capite pro capite
1 242 242 100 100 95
2 366 183 151 76 69
3 438 146 181 60 44
4 0 piu 479 120 198 49 32
Media 345 168 240

2 Dalla spesa totale si escludono le manutenzidmicalsa e I'acquisto di auto e moto.
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Al crescere della dimensione, risulta evidenterlagpessione del consumo famigliare e la contemmaran
diminuzione di quellgpro capite.Per misurare tali effetti si presentano i duedndi aumento della spesa
famigliare e di risparmi@ro capite.

Il primo mostra le percentuali di aumento dellasspalimentare famigliare al crescere della famidéa
famiglie con due persone spendono in media il 5a%iu di quelle monocomponenti, le famiglie con tre
persone I'81% in piu e quelle con quattro o piu ponenti il 98% in piu..

Il secondo indice mostra il risparmpyo capiteche accompagna la convivenza di piu membri: ché vi
insieme ad un’altra persona risparmia mediamer24% rispetto al single, chi ha una famiglia can aue
componenti il 40%, famiglie pit grandi risparmiahb1%.

Il grafico che segue mostra gli andamenti dei comiglimentari famigliari goro capite.

Il volume di spesa alimentare e la sua disaggregazper categorie merceologiche deve essere quindi
considerata con cautélase si tiene presente la difficile descriziond'deiverso delle famiglie secondo la
dimensione: tale descrizione risulta infatti neaéssnente riferita a risultanze censuarie (0 — ancanza —
anagrafiche comunali) datate di almeno qualche .anno

In particolare per questa rilevazione il ritardaliecirca tre anni perché sono gia disponibili iidal
censimento 2011.

Secondo la tipologia della famiglia (Tab. 2.2), éheonnessa alla dimensione (vedasi Tab. 1.1ptaila
progressione della spesa alimentare tra single (@4@), coppia senza figli (379 euro), famiglia
monoparentale (408 euro), e coppia con figli (45&e

Consumi alimentari per famiglia e pro capite secotaldimensione famigliare

2

3

sy 003, dlim. famigliari

100

151

181

198

76

G0

49

=—t3—Cons. alim. pro capite 100

Dimensionefamigliare

13 Ulteriori elementi di cautela possono derivareladahancanza di una stratificazione campionaria gnzipnale per sub-aree
cittadine con caratteristiche reddituali , di besees e di struttura dei servizi diverse, e in geleedalla difficolta di inserimento
casuale delle famiglie nel campione, dato anclmepkigno richiesto alla famiglia oggetto di indagin® tale impegno si coniuga
anche — per le spese alimentari — la richiestaveieacure giornaliere, mantenere gli scontrinidiscecc. che potrebbero lasciar
supporre eventuali dimenticanze.

10
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Consumi alimentari per famiglia secondo la tipolfamigliare

. . Indice di
, R, Consumi alimentari _ o
Tipologia di famiglia Lo spesa alimentare Numero famiglie
famigliari o
famigliare

Persona sola 242 70 95
Coppia senza figli 379 110 46
Coppia con figli 458 133 65
Famiglia monoparentale 408 118 21
Altro 313 91 13
Tutte le famiglie 345 100 240

Si presenta anche un confronto in numeri indicel $émuente schema lindice di spesa alimentare
famigliare &€ posto uguale a 100 in corrispondenztia dspesa media (relativa cioé a tutte le famiglie
campione). L'indice mostra I'andamento gia deszyrith termini relativi, evidenziando una escursiahe
inizia dai single - che consumano il 30% in mendadmedia — per arrivare alle coppie con figli -ech
consumano il 33% in piu della media.

Differenze rilevanti si notano anche rispetto al'della persona di riferimento.

Tra le famiglie campione con capofamiglia di etdofia 65 anni, si nota la progressione della spksa a
crescere dell’eta del capofamiglia: le famiglie a@mpofamiglia piu giovane, fino a 40 anni spend806
euro e quelle con capofamiglia tra 41 e 65 anmdpro 377 euro.

Le famiglie con capofamiglia di eta superiore aa@bi spendono invece 288 euro, con una regresaione
valori assai inferiori alla media campionaria (2%0). L'andamento pare armonizzarsi con una gidasi
capacita economica prima crescente e poi decresamitcapofamiglia, ma soprattutto con la naturale
tendenza delle famiglie piu giovani a crescere dsi@almente e con il successivo ridimensionamdele
famiglie con capofamiglia che diventa anziano (i ta manifesta connessione tra eta del capoféanel
dimensione famigliare in Tab. 1.2).

In numeri indice si puo confrontare meglio tale @ménto, che, posta la spesa alimentare media pari a
100, mostra una escursione massima tra le catedmBd a 109).

Indice di
. o Consumi alimentari ] o
Eta della persona di riferimento L spesa alimentare Numero famiglie
famigliari o
famigliare
Fino a 40 anni 305 88 36
41- 65 anni 377 109 146
Piu di 65 anni 288 84 58
Tutte le famiglie 345 100 240

Considerazioni di sintesi riferite a dimensione ifgliare, tipo di famiglia e eta della persona &rimento
si possono desumere dalla classe demografica otteodel paragrafo 3.1

11
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Classe demografica

Consumi alimentari

Indice di spesa

Numero famiglie

famigliari alimentare famigliare
Classe 1 227 66 6
Classe 2 237 69 21
Classe 3 232 67 31
Classe 4 256 74 37
Classe 5 364 105 8
Classe 6 382 111 38
Classe 7 451 131 34
Classe 8 465 135 31
Classe 9 408 118 21
Classe 10 313 91 13
Tutte le famiglie 345 100 240

Rilevante nel consumo sembra anche lo stato octupde del capofamiglia: si passa infatti da sitoaiz

inferiori del 19% rispetto alla media a situazidei 10-11% superiori.

Occupazione del capofamiglia

Consumi alimentari

Indice di spesa

Numero famiglie

(Alcune categorie) famigliari alimentare famigliare

Non occupato 315 91 97
Impiegato o quadro 370 107 32
Operaio 383 111 23
Altro dipendente 281 81 12
Imprenditore o Lib. prof. 376 109 16
Lavoratore in proprio 366 106 35
Altro indipendente 379 110 25
Tutte le famiglie 345 100 240

Altre variazioni si notano in relazione alla bramattivita del capofamiglia, che mostra al ditsadella

media gli operatori del commercio e della pubbla@aministrazione, mentre i consumi piu elevati si

riscontrano nel ramo dei servizi.

12
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Branca di attivita del capofamiglig Consumi alimentari Indice di spesa o

) o ) o Numero famiglie
(Alcune categorie) famigliari alimentare famigliare
Non occupato 312 90 98
Industria e costruz. 350 101 26
Commercio 322 93 19
Servizi alla persona e turismo 392 114 65
Servizi all'impresa e credito 379 110 20
Pubblica amministrazione 329 95 12
Tutte le famiglie 345 100 240

Una importante progressione si nota anche secomduuinerosita dei percettori di reddito, con una
escursione che parte dalle famiglie senza o cosolm percettore - che consumano il 15% in menaadell
media, alle famiglie con tre o piu percettori, domsumano il 55% in piu della media.

o ) Consumi alimentari Indice di spesa o
Percettori di reddito o ) o Numero famiglie
famigliari alimentare famigliare

Nessun percettore 308 89 10

1 percettore 293 85 128

2 percettori 403 117 93

3 0 piu percettori 533 155 9
Tutte le famiglie 345 100 240

Infine si esamina, con le cautele dovute e a fiformativi, il comportamento della fascia di reddithe

mostra una decisa tendenza a crescere insiemenadii?to dei consumi alimentari (non compaiono per

separato in tabella tre famiglie che non hannoidieko il loro reddito).

) o Consumi alimentari Indice di spesa o
Reddito famigliare o ) o Numero famiglie
famigliari alimentare famigliare

Reddito A 211 61 12
Reddito B 307 89 129
Reddito C 389 113 73
Reddito D-E 472 137 26
Totale 345 100 240

L'incidenza dei caratteri considerati in questaliana riepilogata nel seguente grafico in cui giananche

l'importanza relativa degli scostamenti.
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Indice di spesa alimentare famigliare per alcuniatéeri influenti.

Indice dispesa alimentare

0 100 200

1 componente 1 70

2 component ] 106

3 componenti ] 127

4 o pid componenti 1 139

Persona sola 170

Coppia senza figli 1110

Coppia con figh ] 133

Fam. monoparentale 1 118

Altro ] 9

Fina a 40 annii 1 ] 88
41- 65 anni | 1109

Fid di 65 anni ] 84

Classe 1 ] 66
Clasze 2 1 1 (9
Classe 3 1 ] 67
Classe 4 | ] 74
Classe 5 | ] 105
Classe b | 1 111
Classe 7 |
Classe 8 |
Classe 9 | ] 118
Classe 10 | 19

] 131
1135
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Indice di spesa alimentare famigliare per alcuniatgeri influenti (continua)

Indice di spesaalimentare
0 100 200

Non occupato 19
Impiegato o quadro 1 1 107

Operain 1 ] 111

Allro dipendent= 1 ] 51
Imgrenditore o Lib. prof. 1 1 102
Laveratore in proprio | 1106

Allre indipendenlz 1 110

ReddiD A | ] 651

Reddib B 1 89

Reddin C | 1113
Reddilo D-E | 1 137

Messun percatiore : ] 59
1 percetiors 1 530
2 perceftori | 1 117

30pi0 percettori | ] 155

Come si pu0 notare le escursioni piu evidenti ohelite si hanno per fattori legati congiuntamerita a
dimensione e alla tipologia della famiglia, che ftdincono nella classe demografica (classe demingraf
da 45 a 135) o a fattori inerenti al reddito (nuondr percettori - da 85 a 155; fascia di redditda-61 a
137).

3.2 La struttura dei consumi alimentari

La ripartizione in categorie merceologiche dellesgpalimentari mostra che quasi un quarto dellsaspe
destinata a “carni e salumi” (23%), cui seguonon®a cereali” (16%) e “latte e formaggi” (15%). e
rilevanti le spese per “dolciumi” (11%). “legumiogtaggi” (11%), “frutta” (9%), “bevande” (7%), &sce”
(7%) e “oli e grassi” (1%). Con riguardo alle vaitni piu rilevanti rispetto al 2013, diminuiscolequote
per “oli e grassi” e “bevande” (specie alcolicHa)aumento “pane e cereali” e “dolciumi e droghkria

La situazione relativa al 2014 ¢ illustrata di segin forma tabellare e poi grafica.

Pane e cereali 16

Carni e salumi 23

Pesce

Olio e grassi

Latte e formaggi 15

Legumi e ortaggi 11

Frutta 9

Dolciumi 11

Bevande 7
100
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9%

Frutta;

Verdura;
11%

7%

Eevande;

Segue un riepilogo piu dettagliato che considegitecipali variabili socio-demografiche considerat
Si considera quindi la struttura dei consumi alitegntorinesi, in base ai principali incroci socio-
demografici esaminati in sede di indagine campiafar

Struttura dei consumi alimentari nelle famiglieit@si (campione di 250 famiglie)

14| dati sono desunti dalle tabelle da 2.1 a 2.9.
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Dimensione della famiglia Pane. Carne. Pesce Olio . Latte .| Verdura |Frutta| Dolci |Bevande Totale Num.
Cereali [Salumi Grassi | Formaggio Aliment. | Fam.
1 componente 16 24 4 1 15 12 10 i 6 10D 95
2 componenti 15 23 7 2 15 13 8 1 7 10( 6D
3 componenti 14 23 8 1 15 10 g 14 7 10( 44
4 0 piu componenti 18 21 7 1 16 10 7 1p 7 10D 32
Tipologia famigliare
Persona sola 16 24 4 1 15 12 10 11 [ 100 95
Coppia senza figli 15 24 8 2 14 12 g 7 10 46
Coppia con figli 16 22 9 1 15 10 7 13 7 100 65
Famiglia monoparentale 15 21 5 2 19 13 8 13 g 10 1 2
Altro 12 22 4 2 17 9 11 10 12 100 13
Eta del capofamiglia
Fino a 25 anni 14 32 3 0 4 8 138 21 4 10( Y.
26-40 anni 16 23 6 1 19 10 7 12 6 10d 34
41- 65 anni 16 23 7 1 15 11 8 1] 7 10( 146
Piu di 65 anni 15 25 5 2 15 12 10 11 5 10( 5B
Occup. del capofamiglia
Non occupato 15 25 6 1 15 12 g 10 5 10 97
Impiegato o quadro 15 27 4 1 16 10 3] 13 6 10 32
Operaio 17 18 6 2 16 13 8 10 10 10(Q 23
Altro dipendent 10 25 6 2 18 13 9 9 8 100 12
Imprenditore o Lib. prof. 16 21 12 13 10 10 g 001 16
Lavoratore in proprio 15 21 9 14 10 15 10 356
Altro indipendente 18 20 5 15 11 1 13 10( 2b
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Dimensione della famiglia Pane_ Carne_ Pesce Olio . Latte .| Verdura |[Frutta| Dolci |Bevande Totale Num.
Cereali |Salumi Grassi | Formaggio Aliment. | Fam.
Titolo di studio del capofamiglia
Licenza elementare 12 30 5 1 14 13 10 D 6 100 16
Licenza media inferiore 14 26 5 2 15 11 D 10 8 100 59
Diploma media superiore 16 21 7 1 16 12 8 12 6 100 124
Diploma universitario 20 20 4 1 15 14 < 11 7 10( 14
Laurea 16 24 8 2 12 10 1¢ 12 7 100 27
Reddito famigliare
Reddito A 17 30 4 2 14 12 8 8 5 100 12
Reddito B 15 23 1 17 12 9 11 6 100 129
Reddito C 16 23 2 15 11 8 12 7 1009 73
Reddito D 18 18 15 1 12 11 8 12 6 109 19
Reddito E 17 25 3 2 10 9 9 15 10 1009 7
Percettori di reddito
Nessun percettore 17 17 12 1 15 15 12 B 3 100 10
1 percettore 16 23 6 1 16 11 g 11 5 10 128
2 percettori 15 24 6 1 14 12 7 12 8 100 93
3 0 piu percettori 15 21 10 2 17 7 L 11 11 100 )
Classe socio demografica
Classe 1 15 23 6 0 13 8 6 17 12 10( 6
Classe 2 16 22 2 1 15 13 11 11 8 10 21
Classe 3 15 26 3 1 17 13 1p L 4 10 31t
Classe 4 17 24 5 2 14 12 11 10 5 10 37
Classe 5 16 22 8 2 16 11 g 10 10( §
Classe 6 15 25 8 2 13 13 8 1( 6 10( 3B
Classe 7 14 23 9 1 14 9 7 14 7 10d 34
Classe 8 19 22 8 1 15 10 1 12 6 10( 3L
Classe 9 15 21 5 2 19 13 g 13 5 10( 21
Classe 10 12 22 4 2 17 9 11 10 12 100 13
Tutto il campione 16 23 7 1 15 11 9 11 7 100 240

Tale struttura di consumo viene analizzata faceimbwso a numeri indice, in cui si pone la mediaédl
valore collegato a “tutte le famiglie”) pari a 100.
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1N

Dimensione della famiglia Pane. Carnel Pesce Olio . Latte . [Verdura| Frutta | Dolci |Bevande Num.
Cereali| Salumi Grassi [Formaggig Fam.

1 componente 104 105 61 80 101 107 1p1 94 87

2 componenti 95 100 109 12§ 99 118 95 88 90

3 componenti 89 101 125 102 95 84 9B 120 109

4 0 pil componenti 115 90 111 81 106 88 85 105 109 32

Tipologia famigliare

Persona sola 104 105 61 8( 101 107 121 D4 87

Coppia senza figli 96 106 118 148 91 109 90 82 106 6

Coppia con figli 105 97 131 72 97 86 87 113 10p

Famiglia monoparentale 93 89 74 119 123 118 97 114 74 21

Altro 75 93 65 176 110 83 128 91 186 13

Eta del capofamiglia

Fino a 25 anni 90| 140 47 0 28 72 157 183 56 2

26-40 anni 102 97 89 93 124 89 84 104 94 34

41- 65 anni 101 98 108 98 97 101 oy 100 109

Piu di 65 anni 97 108 83 115 96 106 119 95 v

Occup. del capofamiglia

Non occupato 99 109 89 98 102 10b 112 g8 79

Impiegato o quadro 97 114 67 97 103 87 g9 112 g

Operaio 107 79 97 141 103 114 90 8D 148

Altro dipendent 65 107 96 116 120 112 1085 82 117 1

Imprenditore o Lib. prof. 100 92 177 61 89 88 122 1§ 109 16

Lavoratore in proprio 98 90 138 94 91 92 98 127 90 35

Altro indipendente 116 87 81 99 100 98 79 116 129 25

Titolo di studio del capofamiglia

Licenza elementare 79| 132 81 83 89 111 122 75 87 16

Licenza media inferiore 88 112 81 13p 99 94 108 89 122 59

Diploma media superiore 104 92 11p 8y 106 102 b0 6 10 89 124

Diploma universitario 125 87 53 70 97 125 107 97 99 14

Laurea 100 103 117 113 80 86 114 108 111

Reddito famigliare

Reddito A 108 129 63 114 91 104 98 70 8( 1

Reddito B 96 102 87 90 110 102 106 oy 92 1

Reddito C 99 101 89 123 98 99 92 103 111

Reddito D 113| 79 223 54 78 99 98 101 87 19

Reddito E 111 107| 46 141 62 82 108 131 150 7

Percettori di reddito

Nessun percettore 110 72 188 103 96 131 140 70 44 10

1 percettore 101 101 91 88 106 100 111 99 8l

2 percettori 99 103 95 107 93 102 88 104 115

3 o piu_percettori 94 89 155 144 111] 61 81 93 165 9
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Dimensione della famiglia Pane_ Carne. Pesce Olio . Latte . |Verdura| Frutta |Dolci | Bevande Num.
Cereali | Salumi Grassi | Formaggio Fam.
Classe socio demografica
Classe 1 95 99 95 |0 85 70 75 149 |176 6
Classe 2 103 96 37 63 99 111 133 99 119 21
Classe 3 97 113 50 51 112 118 114 93 59 31
Classe 4 111 105 78 122 95 103 127 83 78 37
Classe 5 103 94 114 | 128 104 97 97 168 149 8
Classe 6 95 108 119 | 152 88 112 88 84 98 38
Classe 7 92 100 143 | 87 94 81 86 119 113 34
Classe 8 119 93 118 |56 100 91 88 107 | 92 31
Classe 9 93 89 76 119 123 118 97 114 | 74 21
Classe 10 75 93 65 |176 110 83 128 91 [186 13
Tutto il campione 100 100 100 | 100 100 100 100 1090 010 240
Minimo 65 72 37 0 28 61 75 68 44
Massimo 125 140 223 | 226 124 131 157 183 186

Si pud notare che alcune colonne di indici presentmaggiore variabilitd di altre. L'escursione é
particolarmente ampia per pesce, oli (e grassi)eeamde, categorie che piu delle altre presentano
comportamenti differenziati di acquisto secondaagfpetti socio-demografici considerati.

3.3 | consumi non alimentari

La spesa media mensile per generi non aliment#e faamiglie campione raggiunge i 1.887 euro (eselu
le spese di acquisto di auto, moto, ecc. e le naazidni alla casa), in lieve aumento - in termioiminali —
rispetto al 2013 (+43 euro - cioé +2% - rispett@@l3 e + 79 euro rispetto al 2012).

Anche tra i consumi non alimentari gioca — comeicaspetta — un ruolo assai rilevante la dimensione
famigliare. Nello schema che segue si evidenzéartadld®.

Consumi non alimentari, della famiglia e pro capgecondo la dimensione famigliare

Dimensione Consumi non Consumi non Indice di aumentg Indice di risparmig  Numero
famigliare | alimentari famigliari| alimentaripro capite| spesa famigliare pro capite famiglie
1 1423 1423 100 100 95

2 1917 959 135 67 96

3 2354 785 165 55 97

4 o piu 2561 640 180 45 98
Media 1887 919 240

Anche per la spesa non alimentare si presentandidé di aumento della spesa famigliare e quello di
risparmiopro capite Come gia discusso nel caso delle spese alimgiharimo indice mostra le percentuali
di aumento della spesa non alimentare famigliareredcere della famiglia: le famiglie con due peeso
spendono in media il 35% in piu di quelle monocomgrte, le famiglie con tre componenti spendono in
media il 65% in piu debginglese le famiglie con quattro o piu persone spendona guota maggiore

15| dati sono derivati da Tab. 2.1.
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dell’80% in piu di chi vive solo. Il secondo indigaostra il risparmiopro capite che accompagna la
convivenza di pit membri: chi vive insieme ad umalpersona risparmia mediamente il 33% rispetto al

single chi ha una famiglia con altri due componenti aispia il 45% e chi convive con altre tre o piu
persone il 55%.

Il grafico che segue mostra gli andamenti dei comgwn alimentari famigliari ero capite.

Consumi non alimentari, per famiglia e pro capgecondo la dimensione famigliare

2
180
180
140
120 o
100
20 -
& - _('F=_——=-ﬁ
40
20
0 L 2 3 4
w0015 0N Alim. Famigliati 100 135 165 18(
—&—Cong non alim. Pro capile 100 67 353 45
Dimensione famigliare

Data la consistente dipendenza della spesa nomrrstiime dalla dimensione della famiglia, il volume d
tale spesa e le sue disaggregazioni per varieotippldebbono quindi essere considerate con cautatae
gia suggerito per le spese alimentari.

Secondo la tipologia della famiglia (Tab. 2.2),nsta una progressione della spesa non alimentare ch
ricorda quella alimentare: si inizia dai single4@3€), poi le coppie senza figli (2.035€), quirelcbppie con
figli (2.473€). Infine la famiglia monoparentalesiiua sotto la media campionaria (1.936€).

Anche in questo caso pu0 essere utile un confiamameri indice, ponendo la media uguale a 100.

] o o Consumi non aIimentaAi Indice di spesa non o
Tipologia di famiglia o ) o Numero famiglie
famigliari alimentare famigliare
Persona sola 1423 75 95
Coppia senza figli 2035 108 46
Coppia con figli 2473 131 65
Famiglia monoparentale 1936 103 21
Altro 1755 93 13
Tutte le famiglie 1887 100 240

Differenze rilevanti - e simili nella tendenza dtatlva a quelle riscontrate per la spesa alimentasi
notano anche rispetto all’eta della persona drinfento. Tra le famiglie campione con capofamiglieta
fino a 65 anni, si nota la progressione della s@dserescere dell’eta del capofamiglia: le famigie
giovani, con capofamiglia fino a 40 anni spendor01£€ (in linea con la media campionaria: 1.88% €)
quelle con capofamiglia tra 41 e 65 anni spendofAB8E. Le famiglie con capofamiglia di eta supeiar
65 anni spendono invece 1.373 €, con una regressiaalori assai inferiori alla media campionafiache
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in questo caso I'andamento pare armonizzarsi canplewusibile capacita economica prima crescentai e p
decrescente del capofamiglia, oltre che con larakgtutendenza delle famiglie piu giovani a crescere
dimensionalmente e al successivo ridimensionanagite famiglie con capofamiglia che diventa anziano

Per un migliore confronto fra andamenti la situamce riportata anche in numeri indice.

Eta della persona di Consumi non alimentari Indice di spesa non Numero
riferimento famigliari alimentare famigliare famiglie
Fino a 40 anni 1901 101 36

41- 65 anni 2088 111 146
Piu di 65 anni 1373 73 58
Tutte le famiglie 1887 100 240

Si presenta quindi la classe demografica a sideigirimi tre caratteri

) ) Consumi non alimentaJi Indice di spesa nhon o
Classe socio demografica S ] o Numero famiglie
famigliari alimentare famigliare
Classe 1 1186 63 6
Classe 2 1568 83 21
Classe 3 1583 84 31
Classe 4 1244 66 37
Classe 5 2583 137 8
Classe 6 1919 102 38
Classe 7 2372 126 34
Classe 8 2584 137 31
Classe 9 1936 103 21
Classe 10 1755 93 13
Tutte le famiglie 1887 100 240

Scostamenti rilevanti si evidenziano anche in irfiento alla posizione e condizione professionaléade
persona di riferimento.

In numeri indice si nota che i non occupati e gle@i hanno un consumo inferiore alla media del
campione del 20% circa, gli impiegati hanno un coms superiore alla media dell'15%, i lavoratori in
proprio sono il 20% sopra media, mentre gli impiend e i liberi professionisti consumano il 58% piu
della media.
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Posizione e condizione professionalle
della persona di riferimento

Consumi non
alimentari famigliari

Indice di spesa non
alimentare famigliare

Numero famiglie

Non occupato 1521 81 97
Impiegato o quadro 2161 115 32
Operaio 1492 79 23
Altro dipendente 1800 95 12
Imprenditore o Lib. prof. 2987 158 16
Lavoratore in proprio 2272 120 35
Altro indipendente 2120 112 25
Tutte le famiglie 1887 100 240

Altre variazioni si notano in relazione alla brartiaattivita del capofamiglia che mostra al di eadella
media i capofamiglia non occupati (-20%); sono &dm gli impiegati nell'industria, mentre salgonaedi

impiegati in altri comparti.

Branca di attivita del capofamiglia

Consumi alimentari

Indice di spesa

Numero famiglie

(Alcune categorie) famigliari alimentare famigliare

Non occupato 1518 80 98
Industria e costruz. 1883 100 26

Commercio 2074 110 19
Servizi alla persona e turismo 2176 115 65
Servizi all'impresa e credito 2406 127 20
Pubblica amministrazione 2191 116 12

Tutte le famiglie 1887 100 240

A completare l'influenza del quadro socio-economgtdla spesa famigliare non alimentare, concorre

anche il titolo di studio del capofamiglia (Tab5R.Risulta evidente il passaggio dalla licenzaneletare

(1.191 €) e media inferiore (1.319 €) al diplomandedia superiore (1.976 €) per arrivare al diploma

universitario (2.523 €) o alla laurea (2.814 €).
Nello schema riportato tali differenze si valutamhe in termini relativi.
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Titolo di studio della persona dif Consumi non alimentaJi Indice di spesa nhon o
riferimento famigliari alimentare famigliare Numero famiglie
Licenza elementare 1191 63 16
Licenza media inferiore 1319 70 59
Diploma media superiore 1976 105 124
Diploma universitario 2503 133 14
Laurea 2814 149 27
Tutte le famiglie 1887 100 240

Importante &€ anche la progressione riscontrabitmimispondenza ad un numero crescente di pericditor

reddito.

Si nota una escursione che parte dalle famiglieucosolo percettore, che consumano il 12% in metia d

media, alle famiglie con tre o piu percettori, domsumano il 27% in piu della media.

o ) Consumi non alimentaJi Indice di spesa hon o
Percettori di reddito o ] o Numero famiglie
famigliari alimentare famigliare

Nessun percettore 2144 114 10
1 percettore 1664 88 128

2 percettori 2118 112 93

3 0 piu percettori 2400 127 9
Tutte le famiglie 1887 100 240

Come nel caso dei consumi alimentari, la fascieddito famigliare espressa dall'intervistato cadeg in
senso ordinale, con il livello di spesa e mostra notevole diversificazione (si avverte che non gaiono

per separato in tabella tre famiglie che non hatiadeiarato il loro reddito).

Indice di
) o Consumi non alimentavji ) o
Reddito famigliare o spesa non alimentare Numero famiglie
famigliari o
famigliare
Reddito A 921 49 12
Reddito B 1488 79 129
Reddito C 2261 120 73
Reddito D-E 3264 173 26
Tutte le famiglie 1887 100 240

L’incidenza dei caratteri considerati in questaliaha riepilogata nel grafico che segue, in cunstano
andamenti simili a quelli delle spese famiglianrantari per dimensione famigliare, tipologia dd#aniglia
ed eta del capofamiglia (riepilogati nella classendgrafica). Grande influenza sembrano avere anche

fattori economici.
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Indice di spesa non alimentare famigliare per aictaratteri influenti.

Indice dispesanon alimentars

1 componente
2 componenti
3 compnnenti

4 n pill componerti

Persona sola
Coppiasenza figli
Coppgia con figli
Fam. monoparentale
Altro

Finc a 42 anni
41-65 anni

Fi0 di B2 anni

Classe 1
Classe 2
Classe 3
Classe 4
Classe O
Classe 6
Classe 7
Classe &
Classe 9

Clazse 10

0 100 200
(]

] 102

] 125

] 136

1 70

1 110

] 133

1 115

101

] 111

] 73

| E3

] 53

] &<

] 66

1 137
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Indice di spesa non alimentare famigliare per alotaratteri influenti (continua)

Mon occupato
Impiegats o quadro
Operaic

Altro dipendente
Imprendtore o L. prot.
| avoratore in propin

Alfro indipendente

Licenza elementare
Licerza meda inferiore
Diploma media superiore
Diplomna universilarnic

Laures

Reddito A
Reddito B
Reddito C
Reddito D-E

Nessun percettore
1 percetiore
2 percettori

3 o pil percettori

Indice di spesanon alimentare

0 100 200
] 81
] 115
] 7€
] PE
] 158
1 1201
] 112
] G2
1 70
|l1{]5
] 133
I ] 149
149
] 70
1 120
1 173
] 114
] 85
] 112
! ] 127

3.4 La struttura dei consumi non alimentari

La ripartizione in tipologie merceologiche delleesp non alimentari mostra che il 38% di tali sp&se
dedicato all’abitazione (il 90% sono dovute allitaéf — reale o figurativo — ma incidono anche lesp
condominiali — 8% - e I'imposta sui rifidf), sequono “trasporti e comunicazioni” con il 16%la spesa
non alimentare, quindi “combustibili e energia &led” (9%), “mobili e arredi per la casa’ (7%),
“ricreazione, spettacolo, cultura” (6%), “vestiag@alzature” (4%) e altre voci minori.

Struttura dei consumi non alimentari nelle famidgbeinesi (campione di 240 famiglie)
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Generi (%)
Tabacco 2
Vestiario, calzature 4
Abitazione (di cui:) 38
- Affitto e subaffitto 6
- Valore locativo 28
- Spese condominio 3
- Assicurazione casa <1

- Imposta rifiuti

Combustibili, energia elettrica

Mobili, arredamenti, ecc. per la casa

Servizi sanitari, salute 5
Trasporti e comunicazioni (di cui:) 16
- Assicurazione e bolli 4
- Benzina, gasolio, ecc. 5
- Biglietti aereo, treno, tram, ecc. 1
- Telefono (acquisto, bolletta) 2
- Accessori auto, pneum. ecc. 1
- Spese postali e telefoniche <1
- Altri consumi per trasporti 1
Istruzione

Ricreazione, spettacolo, cultura

Altri beni e servizi 12
100

Vestiario,
Ricreazione, Altro; 12%  calzature; 4%

spettacolo; G%_\/

Istruzione; 1% Abitazione;

38%

Trasporti,
comunicazioni;
16%

- \

¢
Servizi sanitari; *
5% Combustibil,
Mobili, energia eletirica;

arredamenti; 7%

Si propone quindi la struttura dei consumi non afitari torinesi, in base ai principali incroci smci
demografici esaminati in sede di indagine campien@rabelle da 2.1 a 2.9).

9%
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Dimensione della famiglia TabaccqVestiario | Abitazione | Energia | Mobili | Salute Trasp_. Istruzione [Ricreaziong Altro T(.)t non 1\, Fam.
Comunic. Aliment.
1 componente 2 4 44 10 6 5 12 0 5 1p 100 95
2 componenti 2 4 40 8 7 5 16 0 6 1 10 69
3 componenti 2 5 33 8 8 4 19 2 5 14 10 44
4 0 pil componenti 0 4 34 8 9 3 17 5 6 14 10D 32
Tipologia famigliare
Persona sola 2 4 44 10 6 5 12 0 5 12 100 9b
Coppia senza figli 2 4 41 8 7 6 14 0 5 18 100 44
Coppia con figli 1 5 34 8 8 3 18 3 6 14 100 65|
Famiglia monoparentale 1 3 36 8 5 4 22 2 7 14 100 1 2
Altro 3 3 37 10 9 6 14 0 4 13 100 13
Eta del capofamiglia
Fino a 25 anni 1 5 40 7 2 0 10 9 16 1P 100 2
26-40 anni 1 6 34 7 9 3 18 1 6 15 10( 34
41- 65 anni 2 4 37 8 7 4 16 2 6 13 10( 146
Piu di 65 anni 1 3 46 11 7 7 11 0 4 1 10 59
Occup. del capofamiglia
Non occupato 1 3 44 10 7 6 12 1 5 10 100 97
Impiegato o quadro 1 5 36 8 8 5 17 1 5 15 100 3p
Operaio 3 5 40 9 4 3 17 1 5 12 100 23
Altro dipendente 1 5 42 10 7 3 15 1 7 9 100 12
Imprenditore o Lib. prof. 1 4 35 6 6 3 21 2 5 1y 010 16
Lavoratore in proprio 3 4 33 8 8 4 16 1 7 16 100 34
Altro indipendente 1 5 36 8 8 3 18 3 6 1 10 24
Titolo di studio del
capofamiglia
Licenza elementare 0 2 50 12 1¢ 7 10 0 3 b 1Q0 16
Licenza media inferiore 2 3 42 11 5 5 15 1 5 11 100 59
Diploma media superiore 2 4 37 8 7 5 16 2 6 13 100 124
Diploma universitario 1 5 33 6 8 3 17 1 6 21 10 14
Laurea 1 5 39 7 9 5 15 1 4 14 100 27
Reddito famigliare
Reddito A 1 4 49 16 2 4 8 0 5 10 100 12
Reddito B 2 3 42 9 6 6 14 1 6 10 100 124
Reddito C 1 5 37 8 7 4 16 2 6 14 10Q 73
Reddito D 1 4 35 8 8 4 18 2 5 16 100 19
Reddito E 1 4 22 7 12 3 18 4 5 24 10( 7
Percettori di reddito
Nessun percettore 0 6 40 9 4 7| 11 2 8 13 100 10
1 percettore 2 3 43 9 7 4 14 2 5 12 100 128
2 percettori 1 4 35 8 8 4 17 1 6 19 10( 93
3 o piu percettori 3 5 31 10 6 7 20 1 5 1P 100 9
Classe socio demografica
Classe 1 3 8 33 7 1 1 19 2 12 15 100 6)
Classe 2 4 5 37 8 3 4 15 0 6 17 10 2]
Classe 3 2 3 45 9 8 6 12 0 5 11 100 31
Classe 4 1 2 49 12 7 7 9 0 4 1 10(]) 37
Classe 5 1 5 30 8 7 3 17 0 6 22 10¢ 8
Classe 6 2 4 44 8 7 6 13 0 5 1 10(]) 38
Classe 7 2 5 33 8 8 4 20 2 5 14 10¢ 34
Classe 8 0 4 34 8 9 3 17 5 7 14 10(]) 31
Classe 9 1 3 36 8 5 4 22 2 7 14 100 2]
Classe 10 3 3 37 10 9 6 14 0 4 18 100 1
Tutto il campione 2 4 38 9 7 5 16 1 6 13 100 240

Segue — analogamente a quanto presentato perurabamentari - una analisi in numeri indice in su
pone la media (cioé il valore riferito a “tutteféamiglie”) pari a 100.
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Dimensione della famiglia Tabaccestiario|Abitazione EnergiaIMobiIi Saluteg;:'fr']' Istruzione|RicreaziongAltro |N. Fam,

1 componente 130 89 114 112 83 117 7 8 96 93 95
2 componenti 102 90 103 98 96 112 103 23 103 98 69
3 componenti 122 123 87 92 110 95 130 13D 88 1084

4 o piu componenti 21 106 89 94 123 89 108 338 11y104| 32
Tipologia famigliare

Persona sola 130 89 114 11p 83 117 17 g 96 93 95
Coppia senza figli 112 98 106 98 100 1p3 90 0 96 99 46
Coppia con figli 62 119 87 91 11y 72 116 243 105 501065
Famiglia monoparentale 78 81 92 89 12 84137 115 119 104 21
Altro 183 74 97 118 130 127 92 15 66 10013

Eta del capofamiglia

Fino a 25 anni 51 113 105 82 22 0 62 641 285 91 2
26-40 anni 89 136 89 85 1211 5p 118 73 114 1184

41- 65 anni 114 101 97 97 9% a7 105 129 103 10P46

Piu di 65 anni 55 66 119 124 102153 72 0 75 79 58
Occup. del capofamiglia

Non occupato 77 75 113 11¢ 102 140 W 74 92 79 p7
Impiegato o quadro 70 133 94 9] 112 102 106 79 90 10]1 32
Operaio 187 112 105 107 51 6[7 110 79 99 92 23
Altro dipendente 62 117 110 116 96 68 97 38 130| 70 12
Imprenditore o Lib. prof. 48 101 91 74 81 63 133 165 82 13 16
Lavoratore in proprio 182 101 86 92 110 90 104 91 201 | 122| 35
Altro indipendente 87 112 93 91 110 69 114 195 109101| 25
Titolo di studio del capofamiglig

Licenza elementare 0 47 130 140 142 | 156 | 63 0 53 46| 16
Licenza media inferiore 131 79 109 126 73 111 93 55 94 87 59
Diploma media superiore 114 105 97 9y 93 D8 105 142 112 97 124
Diploma universitario 85 110 85 74 114 | 65 106 44 112 158 14
Laurea 57 112 101 86 13 el 96 61 74 L0R7
Reddito famigliare

Reddito A 88 99 128 186 | 32 88 53 0 94 75 12
Reddito B 130 84 110 107| 9( 120 97 59 100 78 129
Reddito C 79 118 96 92 108 ) 10p 115 105 1093
Reddito D 83 100 91 92 108 96 11 125 90 11819
Reddito E 53 103 57 87 167 | 61 118 297 92 179 7
Percettori di reddito

Nessun percettore 13 144 104 104 63 142 69 141 149 98 1(

1 percettore 107 85 111 101 98 95 9D 11 95 90 128
2 percettori 93 108 90 97 118 9% 110 83 102 1133

3 0 piu percettori 187 133 82 114 el 152 125 61 84 91 9
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Dimensione della famiglia Tabacc¥estiario|Abitazione|Energia)Mobili Salute (Ior?nsl?n Istruzione|RicreaziongAltro [N. Fam|
Classe socio demografica

Classe 1 214 186 86 86 11 14 | 120 158 213 110 6
Classe 2 234 119 97 91 45 87 98 0 116 133] 21
Classe 3 134 84 117 103 107 1P6 7% 0 90 81 31
Classe 4 38 57 127 141 | 96 | 146| 57 0 70 76 37
Classe 5 91 133 78 93 98 65 111 0 101 169 8
Classe 6 118 88 114 99 100 189 84 0 95 79 38
Classe 7 102 131 86 91 110 84 126 146 91 1084
Classe 8 21 107 89 92 124 6[0 1407 342 120 104 31
Classe 9 78 81 92 89 72 84 137 115 119 104 21
Classe 10 183 74 97 118 130 1p7 PR 15 66 1003
Tutto il campione 100 100 100 100| 10 100 100 104 001 | 100{ 240
Minimo 0 47 57 74 11 0 53 0 53 4B
Massimo 234 186 130 186| 180 156 137 641 285 179

Nella tabella si sono evidenziati per ogni colofgiaé per ogni categoria non alimentare) il valmiaimo
e il valore massimo dell'indice. L’escursione e piapia per tabacco, mobili salute, istruzione eedzione.

4. Atteggiamento delle famiglie nei confronti degli aguisti

Si esaminano nel seguito alcuni atteggiamenti daheiglie nei confronti dell’acquisto. In particoéasi
considerano i luoghi di acquisto, I'attenzione gll@venienza delle merci, alcuni elementi di vadee
rispetto al 2013 e l'attenzione verso particolamportamenti di consumo e modalita di acquisto.

4.1 | luoghi di acquisto

Si presta ora attenzione ai luoghi di acquisteydahdo le preferenze per le differenti tipologigtmibutive.

A tale proposito si nota nella tabella riportatantsievole penetrazione di supermercati e ipermeroart
quote tra il 69% e I'86% nei generi alimentari pasta, biscotti, prodotti in scatola, surgelatieé generi
non alimentari per la pulizia della casa e perdeadella persona. Diminuiscono, dopo la ripresadde
anni precedenti, le quote di alcuni generi non atitari come elettrodomestici e arredamento; traneg
alimentari non ancora nominati, cresce la quotgdak e quella del pesce. Abbastanza in lineal @BiB
le quote di penetrazione dei mini market, che eliantalo fin dal 2010: per i generi tipici dellategoria
(pasta, biscotti, prodotti in scatola, surgelatadwtti per la pulizia della casa e per I'igieneuga personale),
si oscilla tra quote tra il 5% e I'8%. Il negozradizionale si mostra competitivo soprattutto geuia generi
(quote tra il 45% e il 71% per pane e carne - tliaafmentari - arredamento, abbigliamento e
elettrodomestici - tra i non alimentari). | mercagnali si distinguono soprattutto per frutta edwga, ma
anche pesce e abbigliamento. Si sono avuti poseomiri di vendite on line (in crescita quelle per
elettrodomestici) e per consegne a domicilio.
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Distribuzione percentuale degli acquisti per gersiinentari e non alimentari

Hard | Supermercato| Mini Negozio Negozio on "T‘e. _/
. S Mercato | Domicili | Totale
Discount| Ipermercato |mercato|tradizionale |centro comm, o
Generi alimentari
Pane 2 30 2 63 1 3 0 100
Pasta, Biscotti 4 82 6 8 0 0 0 10D
Carne 2 43 4 39 1 12 0 100
Pesce 2 57 3 6 1 31 0 100
Frutta Verdura 2 31 3 5 0 60 0 100
Prodotti in scatola 7 85 5 3 0 0 0 100
Surgelati 5 86 5 3 0 0 1 104
Generi non alimentari
Pulizia casa 5 82 8 2 0 3 0 100
Abbigliamento 0 4 1 45 28 23 0 100
Cura e igiene personale 2 69 7 15 5 3 Q 100
Arredamento 0 3 0 71 25 1 0 100
Elettrodomestici 0 6 0 53 37 0 3 100

Per rappresentare i comportamenti relativi si presana mappa fattoriale.

Da essa emerdeuna bipolarita tra il negozio tradizionale (norpnta se inserito 0 meno in un centro
commerciale), che si situa nella parte destra dificg, e la grande e media distribuzione (supecater
mini mercato e hard discount) sulla sinistra.

A ciascuna delle due categorie € possibile rifgenadotti qualificanti. Per quanto riguarda glinadintari il
pane e acquistato piu che proporzionalmente nebziegradizionale (dove raggiunge quote del 63%),
mentre pasta e biscotti, surgelati e prodotti ataa sono piu tipici della grande distribuzione.

Tra i prodotti non alimentari sono piu tipici dedgozio tradizionale quelli riguardanti I'arredan@(per il
71%), l'abbigliamento (con una quota del 45%) e gkttrodomestici (con il 53%). Risulta invece
decisamente caratteristica della grande e meditibdizione la pulizia della casa (con una quota
complessiva del 95%).

In una situazione a parte si pone il mercato riema&lla zona alta del grafico; di esso e soprattijica la
vendita di frutta e verdura (con una quota in atasiel 60%), anche se — sempre nel settore alanentil
pesce costituisce una buona possibilita (nel grdficposizione del pesce é tra mercato rionaleaedgr
distribuzione che costituisce un altro canale tigicvendita).

Sul fronte non alimentare il mercato rionale ha egmodotto tipico I'abbigliamento (che nel grafieo

situato tra negozio tradizionale, dove raggiungejuete maggiori, € mercato rionale, dove la quota —
comunque in crescita - € del 23%).

7 Nella base di sondaggio non sono state considleratancate risposte.
80sservando il primo asse fattoriale rappresenta&scissa.
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Proiezioni di tipologie merceologiche e luoghiadiquisto sul piano principale di inerzia

FruttaVerdura Mercato
=
o
«
< Pesce
<
o~ Abbigliemento
£
[=]
Carn .
ol Mk NegozioTrad EIBHT:c?:ni:’s‘t:;:imm
ProdottiScalola
PuliziaCas4-Uraersona Pane Arredamento
Superik
pasgan:lDlst: Domicilio
Surgelati
Dim 1 (59.63%)

Un aspetto ulteriore riguardante il mercato riorsilgpud anche desumere da una domeaautidnoc del
guestionario, volta a quantificare I'acquisto peelesbancarelle dei coltivatori diretti.
La tabella che segue riepiloga a questo propdsitmmportamento di chi si reca al mercato:

Comportamento di acquisto presso i coltivatori ttire

Numero % % 2013
Non risposto 2 1 1
Si, spesso 54 23 14
Si, saltuariamente 124 52 50
Mai 60 25 35
Totale 240 100 100

Come si nota il comportamento e abbastanza diu&bitudine in crescita dal 2013.

4.2 Riduzione di alcune espressioni di acquisto

Si analizzano nel seguito le dichiarazioni dei oisgienti circa il variato atteggiamento di acquisto,

confronto all'anno prima, rispetto ad alcuni geri@rconsumo.
La domanda specifica “in seguito alla variazioné giezzi”, ma e possibile che l'intervistato renda

ragione anche di una generale maggiore ristrettezza
Le limitazioni riscontrate sono esposte nella sagru&bella (espressa in percentuale orizzontale):
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Limitata - Limitata Scelto Rinunciato
. Limitata s ,
Invariato la s qualita e prodotto all Totale
... | laqualita N . 19
quantita quantita succedaneo | acquistd
Prodotti alimentari 55 22 5 11 7 | e 100
Abbigliamento 30 35 7 26 1 1 100
Ristorante 40 22 0 10 4 24 100
Pizzeria 47 26 1 12 4 11 100
Cinema, teatro, spettacoli 49 23 1 5 3 20 100
Cura e igiene personale 56 26 7 8 2 1 140
Hobby e tempo libero 51 23 2 8 4 12 10(
Vacanze 39 27 3 7 4 20 100
Acquisto di mezzi di 46 5 0 1 0 47 100
trasporto
Prodotti tecnologici 41 13 1 6 1 38 100
Elettrodomestici 47 13 1 6 1 31 100

Nota: si sono escluse dalla base di sondaggioeh@g) mancate risposte

Rispetto al 2013 sono generalmente aumentate emeali in cui si denuncia un acquisto invariato,

mentre diminuiscono le limitazioni a vario titolo.
Le risultanze della tabella sono riportate di stgim forma grafica, come output di un’analisi dell
corrispondenze. Si nota la maggiore propensionmumciare ad acquisti riguardanti I'auto e i medkzi
trasporto (47%, era 56% nel 2013), i beni tecnaio@ 7%, era 44% nel 2013) e gli elettrodomes®di%,
era 36% nel 2013); non si rinuncia invece volentde spese per tempo libero, mentre si & maggaten
disposti a limitare gli acquisti (eventualmentefan qualitd) per I'abbigliamento.

Rinunciato

AUTO

TECNOLOGICI
RISTORANTH

ELETTRODOMESTICI

VACANZE

ABBIGLIAMENTO

MenoQualitaQuantita

MenoQualita

MenoQuantita

Dim 2 (14.75%)

SPETTACOLI

Invariatp HOBBY

PIZZERIA

IGIENE

ALIMENTARI

Succedaneo

Dim 1 (76.34%)

19 per i prodotti alimentari il questionario indicatisnpossibilita di esprimere una avvenuta rinunaiacquisto.
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4.3 Rilevazione di particolari comportamenti di cemmo

Si dedica questa sezione allo studio di comportéimdinconsumo che possono essere oggetto di un
interesse particolare.

4.3.1 Il consumo in trattoria o al ristorante

| pasti fuori casa sembrano interessano circa % 4i&lle famiglie campione con una decisa ripreda da
2013 (era 34%). Tra esse piu del 70% si orientansuperiodicita mensile.

Frequenza alla trattoria o al ristorante

Numero (%)
Non risposto 2 -
Settimanale 7
Quindicinale 22 9
Mensile 72 30
Raramente, mai 137 58
240 100

4.3.2 Il consumo di prodotti del commercio equo eofidale

L'indagine prende quindi in considerazione i prdiddél commercio equo e solidale. Il loro consumaolé
famiglie campione é indicato nella tabella che segu

Consumo di prodotti del commercio equo e solidale

Numero (%)
Non risposto 1 -
No 200 84
Qualche volta 37 15
Spesso 2 1
240 100

Il grafico seguente mostra I'andamento temporalgudisto genere di consumo.
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Acquisto "equo e solidale" - percentuali di utilizzo
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L'andamento si mostra altalenante: dopo due anoiedicita, si arriva, nel 2008, al 37% delle famighe
dichiarano per lo piu saltuariamente questo gedieaequisto; la percentuale si riduce poi al 26%2089 e
al 17% nel 2010. Il 2011 segna una ripresa cheraaminel 2012 per arrivare al 24%. Nel 2013 unavauo
riduzione porta la percentuale di utilizzatori 84; essa continua nel 2014 e porta la percentlidig%a..

| generi piu acquistati sono té, caffe, cioccoldtiscotti, frutta — tra i generi alimentari — odigica e
abbigliamento — tra i pochi non alimentari.

4.3.3 Il consumo di prodotti biologici

L'uso dei prodotti biologici € piu diffuso di quelldel commercio equo e solidale, come si vede dalla
tabella che segue:

Consumo di prodotti biologici

Numero (%)
Non risposto 3 Non totalizzato
Mai o quasi mai 115 49
Saltuariamente 120 51
Abitualmente 2 1
240 100

Il grafico seguente mostra I'andamento temporalguéisto genere di consumo.
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Acquisti bio - percentuali di utilizzo
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Dopo due anni di crescita, si arriva, nel 2008,68P6 delle famiglie che dichiarano per lo piu
saltuariamente questo genere di acquisto; la perakensi é ridotta al 50% nel 2009 ed é rimastasianza
stabile negli anni successivi (salvo una temporaipeasa nel 2011).

Tra i consumatori quasi tutti (98% nel 2014) dicaie di scegliere il biologico per una parte aldrazt
piccola della spesa.

| generi sono vari: i piu citati sono frutta e vera, uova.

4.3.4 Gli acquisti con pagamento rateale

Questa modalita di consumo riguarda una minoraefla gopolazione, che tuttavia non ha proporzioni
piccolissime, come si vede dalla tabella seguente:

Acquisti con pagamento rateale

Numero (%)
Non risposto 1 -
No 222 93
Saltuariamente 17 7
Frequentemente 0 0
240 100

Il grafico seguente mostra I'andamento temporalgudisto genere di consumo.
Esso riporta inoltre le motivazioni dichiarate peso della rateazione.
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Acquisto a rate - percentuali di utilizzo e motivazionid'uso
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Come si vede dal grafico, si tratta di una tipadodi acquisto che si e diffusa progressivamente &in
2010, anche se utilizzata prevalentemente in madtoasio; passa dal 12% di famiglie che dichiaraho
utilizzarla nel 2006 al 17% del 2009 e al 18% del@ Nel 2011 appare una contrazione al 12%, che
simantiene nel 2012 (11%), per proseguire nel 2008l 2014 (7% in entrambi gli anni).

Le motivazioni per I'uso del pagamento rateale gamd spostarsi, gia dal 2007 e poi con maggiore
intensita, verso un utilizzo dettato dalla necasdit questa forma di pagamento per giungere alliistg
(una forma cioe che permette acquisti viceversafattibili e non soltanto un mezzo comodo di pagaiope
Cio avveniva, secondo le dichiarazioni delle faigigispondenti, nel 65-70% dei casi negli anni 22008,
mentre nel 2009 la percentuale arriva al'80%. Dara la percentuale tende a non diminuire e inlchea
anno a raggiungere quasi il 100%.

| generi maggiormente acquistati a rate sono medgzirasporto, mobili, elettrodomestici e prodotti
tecnologici..

4.3.5 Gli acquisti di beni on line
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Rappresenta una modalita di acquisto che si stondéndo rapidamente e, secondo le risultanze
campionarie in crescita dal 2010. La tabella clygisenostra la distribuzione delle risposte ricevute

Acquisti di beni on line

Numero (%)
Non Risposto 1 -
No 171 72
Saltuariamente 61 26
Frequentemente 7 3
240 100

Il grafico seguente mostra I'andamento temporalguéisto genere di consumo.

Acquisti on line - percentuali di utilizzo
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Dopo il periodo 2006-2010 che presenta oscillazmitenute tra il 9% e il 14%, si ha un incremento
evidente che porta la percentuale di utilizzo @018l 2011; si prosegue quindi con un gradualedtidin
crescita per arrivare al 23% nel 2013 e — con wvawsalto di cinque punti percentuali — si arriV2&2 nel
2014.

| generi acquistati on line sono vari: vengonoltadro indicati biglietti di viaggio, libri, abiti mobilio,
elettrodomestici, giochi e prodotti tecnologici.

4.4 Capacita di risparmio e variazioni del reddifi@migliare.
Si presentano nel seguito i risultati dei questiosia alcuni temi di capacita economica delle fdimig

4.4.1 La capacita di risparmio

Si sintetizzano le due domande del questionaraivel alla capacita di risparmio delle famiglie. tabella
che segue mostra la distribuzione delle rispostevtite:
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Utilizzo del reddito famigliare

Numero (%)
Speso completamente 131 55
In parte risparmiato — fino al 10% 53 22
In parte risparmiato — da 11% a 20% 41 17
In parte risparmiato — oltre 20% 15 6
240 100

Sono il 55% le famiglie campione che nel 2014 hanno risparmiato (stessa percentuale nel 2013, era

49% nel 2012) e il 6% quelle che hanno potuto risiere piu del 20% del reddito famigliare (erano 8éb
2013 e 6% nel 2012).

4.4.2 Variazioni di reddito e di disponibilita ecoromica per gli acquisti

Per avere informazioni sul contesto congiuntural@ slomandata nel 2014 la variazione del reddito
rispetto al 2013 (diminuito, stazionario, aumentaaojuella della disponibilita di spesa (molto dimita,
lievemente diminuita, stazionaria, lievemente aumtan molto aumentata). La percentuale di famiglie
campione relativa agli incroci tra i due caratessaminati € riportata nella tabella che segue.

Variazione reddito
Variazione disponibilita Diminuito Stazionario Aumentatg Totale
Molto aumentata 1 1
Leggermente aumentata 1 1 1 3
stazionaria 68 4 72
Leggermente diminuita 55 61 116
Molto diminuita 28 20 48
Totale 84 150 6 240

Analogamente, in termini percentuali:
Variazione reddito

Variazione disponibilita Diminuito Stazionario Aumentatd Totale
Molto aumentata <1 0
Leggermente aumentata <1 <1 <1 1
stazionaria 28 2 30
Leggermente diminuita 23 25 48
Molto diminuita 12 8 20
Totale 35 63 3 100
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Una diminuzione del reddito €& dichiarata dal 35%edamiglie (era il 47% nel 2013 e il 49% nel 2012
una diminuzione della capacita di spesa é dicldatat 68% delle famiglie (era I'83% nel 2013 e ¥8Thel
2012). In particolare una riduzione della dispditibidi spesa si riscontra frequentemente ancherdad di
un reddito invariato.

5. Alcune considerazioni conclusive

| risultati del XVIII Osservatorio sulle spese @elfamiglie torinesi mostrano finalmente una leggera
ripresa dei consumi, con il loro livello medio mid@ghe aumenta dai 2.178 euro del 2013 ai 2.282 éel
2014. La fine della crisi e rappresentata quindi e leggera e timida ripresa, che le previsioni
macroeconomiche stimano in consolidamento nel cdes@015 e del 2016. Siamo ancora lontani dalltive
dei consumi del 2008, ma comunque si puo ipotizehessi sia avviata un’inversione di tendenza ttspa
minimo raggiunto nel 2012, I'anno peggiore del pdoi successivo al 2008.

Oltre al dato quantitativo, un altro importanteulisto &€ rappresentato dalla composizione interla d
paniere dei consumi, che evidenzia un apprezzantitoeni di natura voluttuaria e di socialita: amano
le spese per i pasti fuori casa, elemento marginalgpaniere complessivo ma che possiede una alevat
valenza predittiva, in quanto si tratta della pritipologia di spese legate alla ripresa della fiduSolo nei
prossimi anni aumenteranno, probabilmente, anctepdse per i beni di investimento durevole, come le
automobili, altro importante indicatore qualitatid#ei comportamenti di spesa.

Si tratta di elementi positivi che evidenziano & miglioramento nella psicologia dei consunpeiso
al recente passato, quando la paura del futurovanea impatto psicologico che alimentava una rioloi
dei consumi, avvitando cosi la crisi economicarircicolo vizioso.

| risultati che la nuova rilevazione evidenzia §e2014 devono comunque essere interpretati akte lu
delle difficolta che il reddito famigliare contin@amanifestare: un terzo delle famiglie dichiarawir subito
una riduzione del reddito disponibile nel corso 21814, percentuale che continua ad essere cortsisten
sicuramente inferiore a quella degli anni precadgm&ndo era invece rappresentata da quasi la detta
campione.

L'Osservatorio sulle spese delle famiglie torinesistra quindi il tentativo di uscire dal ciclo néga dei
consumi in cui era entrato il sistema economicinése, ma all'interno di un nuovo modello di créssci
differente da quello tipico pre-2008. Ricordiamdaiti come la crisi dei consumi, derivata dallascri
finanziaria del 2008, dalla crisi industriale d€02 e dalla crisi del debito sovrano del 2010,dsi@ntata
anche una crisi sociale, che ha colpito in modoamngeneo, ma a macchia di leopardo, la socieitéess.

E’ probabile che questo effetto si rifletta in umaggiore polarizzazione dei modelli di consumocuin la
crescita del segmentow costsi accompagna ad una parallela crescita del togadima e dei mercati
premium Altro segnale della diminuita capacita di spesitacclasse media torinese.
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